2024-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je sou€asti vyzvy tabulka pfedpokladané vySe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
pfedpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6484/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Zéna zajmu

Zébna zajmu britského reziséra Jonathana Glazera patfi bez pochyby k nejzajimavéj$im autorskym filmim
loriského roku, o ¢emz svédci i cena z festivalu v Cannes nebo ocenéni na prestiznich Oscarech. TéSi se tak i
vyraznému zajmu publika, o prvnim vikendu v ¢eskych kinech film pfekonal mj. novy €esky film Sucho. Spole¢nost
Aerofilms ocekava celkové 20 tis. divakl, coz spole¢né s vynosy z dal$iho prodeje licenci pokryje dle odhadu
Zadatele naklady na minimalni garanci, ktera je velmi vysoka. Distribu¢ni strategie i rozpo¢et odpovidaji cilim
Zadatele. V kampani dominuji ndklady na online reklamu a na outdoor. PfedevSim online reklama je velmi
propracovana, obsahuje sety ukazek z filmu i videi z jeho nataceni a je dobfe cilena. Zéna zajmu patfi mezi
divacky naro€néjsi snimky, fadu potencialnich divakti mize jeho tisnivost odradit, a je tedy pochopitelné, ze
kampan musi byt intenzivni a nakladna. Projekt splfiuje cile vyzvy, je dobfe pfipraven, a Rada se jej proto rozhodla
podpofit v pozadované vysi.

6489/2024
Artcam Films s.r.o.
Pfipad Goldman

Film Pfipad Goldman reziséra Cédrica Kahna je portrétem levicového intelektuala, guerillového bojovnika a vinika
nékolika loupeznych prepadeni v Pafizi Pierra Goldmana. Zcela unikatné vsak jeho zivot rekonstruuje
prostfednictvim zachyceni odvolaciho soudniho Fizeni, které v poloviné sedmdesatych let minulého stoleti hybalo
francouzskym vefejnym minénim. Nejedna se tudiz o klasicky portrét historické osobnosti, i kdyz divaci, podobné
jako ucastnici soudniho fizeni, prochazeji postupné celym zivotem hlavniho hrdiny. Pfedstavitel hlavni postavy
Ariel Wolthalter ziskal za svuj vykon ocenéni César od francouzské umélecké akademie. Projekt distribuce filmu je
opfeny o uvedeni na Festivalu francouzského filmu a naslednou distribuci primarné v jednosalovych kinech
zamérenych na autorskou tvorbu. Distribu¢ni a marketingova strategie cili na 3 tis. divakd. V kampani dominuji
naklady na &leny tymu a také na preklad filmu, ktery je vzhledem k objemu dialogti velmi nakladny. Zadatel dobfe
identifikuje moznou cilovou skupinu milovnik thrillert, skuteénych zlo€inli a soudnich dramat. Jeji osloveni vak
v marketingové strategii pFiliS nerozvadi. | pfes to se, vzhledem ke kvalité filmu a zkuSenostem Zadatele, Rada
rozhodla projekt do distribuce podpofit v pozadované vysi.
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6518/2024
Vernes s.r.o.
Lesni vrah

Komorni artové krimidrama reZiséra Radima Spacka je minimalistickym portrétem jednoho z nejznaméjsich
Ceskych sériovych vrahud. Produkéni spole€nost Vermes vénovala tomuto projektu deset let prace a podaiilo se ji
sestavit silny, kvalitni, mezinarodni tvir¢i tym. Ten stoji za filmarsky preciznim dilem, které je solidnim, i kdyzZ ne
zcela dotazenym pokusem o Ceské slow cinema s neobvykle vystavénou naraci. Producent se rozhodl prevzit
také roli distributora filmu. Chce vystavét celou distribu¢ni strategii pouze na eventovych promitanich, idajné ve
snaze vyhnout se distribu¢ni kampani zalozené na lakani na senzaci. Namisto toho chce zadatel film prezentovat
spiSe ve smyslu prevence a nasadit jej pouze do 30 kin. Promitani bude vzdy doplnéno o debatu nejen s tvirci,
ale i s nejriznéjSimi odborniky a experty z obor( kriminilatistky, psychologie, médii a dalSich. Podle nazoru Rady
je toto divacke cileni na fanousky true crime pomérné v rozporu s artovym charakterem filmu. V zadosti neni
dostate¢né popsana PR strategie. O¢ekavana navstévnost 3 tis.divakd odpovida rozpoctu, z néhoz polovina jde
na vydaje spojené s premiérou a debatami. Rada se navzdory jistym pochybnostem o distribuéni strategii, dané
pravdépodobné nezkuSenosti Zadatele, rozhodla projekt podpofit s ohledem na jeho filmové kvality.

6487/2024
Mezipatra z.s.
Distribuce filmu Po proudu

Zadatelem je filmovy festival Mezipatra, ktery snimek na zagatku unora uved| pod znackou Queer Kino. Tato
znacka, existujici od roku 2019, pfinasi do Ceskych kin LGBTQ+ témata a tento film je jiz 13. v pofadi. Némecky
debut li¢i velmi jednoduchy a celkem plochy pfibéh zpo€atku plachého kluka Moritze, ktery sam sebe hleda ve
viru noéniho Zivota a berlinské queer komunity. Film pfedstavuje autentické zobrazeni tamniho queer Zivota.
Snimek byl uveden v pfedpremiéfe na Mezipatrech a jde o typicky festivalovy film, pfesto se jej distributor rozhodl
uvést selektivné do kin. | vzhledem k omezenému rozpoc¢tu a ocekavané navstévnosti 1800 divakl postavil svou
marketingovou strategii pfedevSim na online reklamé, spolupraci se stalymi partnery Queer Kina a v neposledni
fadé na publicit&, nebot premiéra probéhla za Géasti reZiséra. Zadatel v reakci na kritickou odbornou analyzu
zaslal parametry probihajici online kampané i pfiklady jejiho pribéhu. PfestoZze Rada diskutovala dil¢i rezervy
kampané i vyrazné festivalovy charakter snimku, ktery pfedstavuje distribuéni vyzvu, hodnotila také jeho
spolecensky pfinos a potfebu zobrazovanych témat ve vefejném prostoru. Rozhodla se jej proto podpofit, byt

s ohledem na vySe zminéné ve sniZené vysi.
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