2024-3-4-31 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady Statniho fondu audiovize pfedchazelo
uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi predvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahrani¢ni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K& v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich film{ preferuje
snimky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

7154/2025
Cinemart, a.s.
Ticha posta

Adaptaci stejnojmenné povidky Jifiho Stranského pfipravil sam autor jeSté za svého zZivota ve spolupraci se svou
dcerou, scenaristkou Klarou Formanovou a rezisérem Janem Sebechlebskym. Dobrodruzny pfibéh déti Ticha
posta, inspirovany skutec¢nou udalosti z eského pohraniCi v roce 1945, pfinasi silné téma odvahy, pfatelstvi a
touhy po svobodé&. Jde o historicky détsky film. Zanr, ktery je na &eském trhu vzacny, coz klade vysoké naroky na
jeho distribuci. Peclivé zvolena strategie vSak dava snimku potencial oslovit Siroké publikum, pfedevsim rodiny s
détmi a pracovat se Skolnimi projekcemi. Distribuci a VOD uvedeni zajistuje Cinemart, jehozZ prace na tomto
projektu je skvélou ukazkou profesionalniho a kreativniho pfistupu k filmové distribuci. Irena Kobosilova a jeji tym
pfipravili detailni a precizni plan, ktery klade duraz na efektivni osloveni rodi¢d, digitalni marketing a systematickou
spolupraci s kinafi. Film bude nasazen plo$né s dirazem na silny start béhem prvniho vikendu, pficemz
dlouhodobou zivotnost v kinech chce podpofit i propojeni s kvétnovym kniznim festivalem Svét knihy. Pravé
propojeni literarni predlohy s filmovym zpracovanim dodava projektu dal§i rozmér a umoznuje oslovit Sirsi
spektrum divaka. Film jiz ziskal podporu pfi vyrobé a Rada se rozhodla projekt podpofit i v této vyzvé v piné
pozadované vysi.

7160/2025
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Queer

Osobity film reziséra Luca Guadagnina Queer, natoceny podle stejnojmenné poloautobiografické novely
amerického spisovatele Williama S. Burroughse z roku 1985, pfinasi pfedevsim elektrizujici herecky vykon
Daniela Craiga ve stylové atmosféfe s podmanivym hudebnim doprovodem. Tento vyrazny kinematograficky po¢in
s nejednoznacnym positioningem predstavuje ale i distribu€ni vyzvu, které se ujima zkuSena spolecnost Aerofilms.
Ta voli promySlenou strategii postupného releasu, ktera pracuje s budovanim medialniho povédomi a tzv.
.Septandou®. Film byl nejprve uveden na zacatku roku dva dny v partnerskych kinech véetné multiplexd, pfiCemz
hlavni premiéra nasleduje s tfimésic¢nim odstupem a bude cilena vyhradné na jednosalova kina. Odhad
navstévnosti Cini 15 tis. divakud, coz odpovida hranici rentability, v které je umorena i pomérna ¢astka za minimalni
garanci, kterou Zadatel zamérné do rozpoctu neuvedl. Distributor viastni prava (kino, TV, home video, VOD) i na
Slovensku, v Madarsku, Rumunsku a Moldavii, coz dava projektu SirSi obchodni potencial. Cilové skupiny jsou
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jasné definovany a k jejich osloveni bude vyuzita rozsahla kamparn na socialnich sitich, online inzerce a
spoluprace s influencery. Dllezitym partnerem filmu je také knihkupectvi Luxor, které pomUze propojit literarni
predlohu s filmovym zpracovanim. Projekt je financné dobfe nastaveny, rozpocet odpovida odhadované
navstévnosti a distribuénim nakladim. Projekt splfiuje cile vyzvy, a proto se jej Rada rozhodla jej podpofit v piné
poZadované vysi.

7155/2025
Artcam Films s.r.o.
Ta druha

Dokumentarni film Ta druha je uspésSnym festivalovym filmem, o ¢emz svéddi i jeho uvedeni na celé fadé Ceskych
i zahraniCnich festival( a také dveé kliCové spoluprace zadatele v ramci distribucni strategie. Tou prvni je uvedeni
filmu v cyklu Tady Vary, tou druhou pak uvedeni v ramci festivalu Jeden svét a jeho regionalnich ozvén. Nakup
reklamy odpovida v printu jednomu inzeratu u medialniho partnera nebo jedné mensi kampani na lokalnim
prazském radiu. Naklady na online marketing jsou vyraznéjsi, ale i zde se pocita se zapojenim influencert a s
organickym dosahem kampané a odbornych aktivit, které k filmu vznikaji (mapovani fenoménu sklenénych déti).
Ocekavana navstévnost je vzhledem k povaze filmu velmi ambiciézni. To je ovSem jedina vytka k projektu, ktery je
velmi dobfe pfipraven a v ramci distribuéni i marketingové strategie vyuziva pfirozenych synergii, pocCita s
komentovanymi projekcemi a vidi potencial ve VOD distribuci, kde se film stane dostupnéjsi rodi¢tim, ktefi pravé
kvlli handicapu svych déti nemaji moznost do kina pfijit. Film Ta druha je debutem, ktery vyrazné uspél na
mezinarodni scéné, ma dulezité spoleCenské téma a vysoké kinematografické kvality. Splfiuje tedy cile vyzvy a
Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

7167/2025
Pilot Film s.r.o.
Na kordy

Singapursky koprodukéni snimek Na kordy ziskal Cenu za rezii na loriském KVIFF. Drama dvou sourozenctl z
prostfedi profesionalniho Sermu je debutem rezisérky Nelicie Low. V ¢eské distribuci se objevuje jen minimum
asijskych film(, Zadatel tedy o¢ekava navstévnost cca 2 tis.divakl. Klicem k jejich osloveni je adresna online
reklama, i kdyZ v rozpoctu se pocita i s nakupem reklamniho ¢asu v radiich. Premiéru filmu podpofila v Praze
pfimo rezisérka filmu, coz projektu pfineslo slusny medialni ohlas. Film je uvadén nejen v jednosalovych kinech,
ale i ve vybranych multiplexech. Rozpocet projektu je minimalisticky. Jedna se o maly projekt klasické distribuce,
kdy zadatel nepfichazi se specifickou kampani a strategii oslovovat napfiklad divaky z prostfedi, ve kterém se film
odehrava. Misto toho chce oslovit pfedevsim cinefily, fanousky KVIFF a dal$i specifické filmové publikum.
Predlozené strategie jsou ponékud strohé, nicméné obsahuji vSechny kliové informace. Rozpocet odpovida cileni
a struktufe nakladu. Vzhledem ke kvalité filmu a také jeho pGvodu projekt splfiuje klicové cile vyzvy a Rada se
rozhodla projekt podpofit v pIné vysi.

7166/2025
Brainz Gamify s.r.o.
Krehky domov

Etablovana spolecnost Brainz Gamify, znama tvorbou pro virtualni a smiSenou realitu (napf. projekt Brejlando),
pfichazi s unikatnim distribu¢nim konceptem pfizplisobenym specifickym technologickym pozadavkdm formatu.
Cesko-ukrajinsky kratky film Kfehky domov, v rezii Ondfeje Moravce a Victorie Lopukhiny, inovativné propojuje
realné prostfedi s virtualni realitou, aby divakim sugestivné zprostfedkoval proménu ukrajinského domova v
dasledku vale€ného konfliktu. Film navazuje na predchozi UspéSny projekt Fresh Memories a uz minuly rok
absolvoval fadu narodnich i mezinarodnich festivalovych uvedeni, na jejichz podporu Rada pfispéla. Nyni zadatel
zada primarné na site-specific projekce v galeriich (Brno, Olomouc, Liberec) a na uvedeni na VOD platformé Meta
Horizon Store, na jehoz distribuci jiz pfislibila financovani americka filantropicka spoleCnost Agog. Odhadovana
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navstévnost je vzhledem k formatu VR obtizné predikovatelna, protoze film mohou soucasné sledovat pouze 2-4
divaci v zavislosti na dostupnosti specialnich bryli, které budou mit mista diky zapUjéce k dispozici. Pfesto Zadatel
ocekava az 6 tis. divakl v ramci site-specific projekci a cca 10 tis. zhlédnuti na VOD platformé. Rozpocet je
vyrazné limitovany, marketingové vydaje minimalni, pfi¢emz pfiblizné tfetinu nakladd tvofi personalni zajisténi.
Cilova skupina je pomérné Siroka a komunikace probé&hne primarné skrze socialni média a publicitu v kli¢ovych
médiich (Cesky rozhlas, Respekt aj.). Spole¢nost Clovék v tisni se zapoji jako partner pfi poradani navaznych
debat v mistech uvedeni. Projekt je inovativni, peclivé zpracovany a piné odpovida cilim vyzvy. Vzhledem k jeho
spoleCenské relevanci a technologickému pfesahu se Rada rozhodla projekt podpofit v plné poZadované vysi.

7158/2025
Evolution Films, s.r.o.
Svét mezi nami

Dokumentarni debut Svét mezi némi byl premiérové uveden na MFDF v Jihlavé v soutéZnich sekcich Ceska
radost a Prvni svétla a v obou sekcich bodoval — u studentské poroty (Ceska radost) i u hlavni poroty (Prvni
svétla). Portrét Ceské fotografky Marie Tomanové je unikatni diky osobnosti této mladé, svérazné a mimoradné
Usp&sné autorky. Zadatelem je producentskéa spoleénost Film Kolektiv, ktera se nedavno podilela na usp&sné
distribuci dokumentu Architektura CSSR 58-89. Distribuéni servis pak zajisti spole¢nost Pilot Film. Tato
kombinace se zda byt velmi ucelna, stejné jako nasazeni filmu v momentég, kdy se bude otevirat velka autor€ina
vystava v Brné. DistribuCni strategie stoji na projekcich s hosty a ta marketingova pfedevsim na online kampani.
Cileni na 1 500 divaku je velmi minimalistické, ale pokud se Zadateli podafi prosadit se zejména na $kolnich
projekcich pro umélecké Skoly, mize dosahnout i na vyssi celkova Cisla. | pfesto, ze je Zadost pomérné stfidma,
dobre vysvétluje synergii mezi producentem a distributorem, Zadatel ma kvalitné postaveny interni distribu¢ni tym
a ma srozumitelné a ucelné nastavenou distribu¢ni a marketingovou strategii, ktera se soustfedi na cileni na
fanousky fotografie a také na studenty umeéleckych Skol. Rada se rozhodla projekt podpofit.

7165/2025
Beginner's Mind s.r.o.
Verejné prospésné prace

Projekt distribuce situacniho dokumentu vytvarnika Vladimira Turnera Vefejné prospésné prace predklada Radé
producentska spole¢nost Beginner's Mind. Slozeni realiza¢niho tymu odpovida povaze projektu. Film byl
premiérové uveden na festivalu Jeden svét. Déle je distribu¢ni strategie postavena na synergii s vystavou o uméni
ve vefejném prostoru v GHMP a na eventovych projekcich v Praze i v regionech. Tomu odpovida rozpocet
projektu, kde jsou primarné naklady na PR, internetovou reklamu a zajisténi specialnich eventovych projekci s
happeningy vychazejicimi z tématu filmu. Zadatel si uvédomuije, Ze cili na velmi specifickou a limitovanou skupinu
divakl a tomu pfizpUsobuje jak distribucni, tak marketingovou strategii. Strategie v popisu projektu zahrnuji i
nasazeni filmu na VOD a do zahraniéni distribuce. Cast rozpo&tu by bylo vhodné alokovat do internetové reklamy
na konkrétni projekce. Rada povaZuje projekt za zabavny a zarover spoleCensky angazovany. Projekt splfiuje cile
vyzvy, a Rada se jej proto rozhodla podpofit v pIné pozadované vysi.

7156/2025
CONTINENTAL FILM, s.r.o.
Fakir

Plsobivy slovensko-Cesko-polsky dokumentarni portrét s nazvem Fakir debutujiciho slovenského reziséra
Romana Durige zachycuje pfibéh romského mladika Dalibora jako autentickou a uhran&ivou vypovéd o
nefunk&nich rodinnych vazbach, kfehkosti jedince i drsné socialni realité. Snimek vynika podmanivym, civilnim
vizualnim stylem, za ktery byla kameramanka Michaela HoSkova ocenéna na MFDF Ji.hlava za nejlepSi kameru.
Film bude distribuovan spole€nosti Continental Film, ktera pfedlozila detailné zpracovany projekt. Jde o
nizkonakladovou distribuci. Vzhledem k omezenym finan¢nim kapacitdm bude marketing stavét primarné na
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publicité a PR, zatimco reklamni aktivity budou minimalni. Uvedeni v selektivné nasazenych kinech doprovodi
roadshow s autory a protagonistou, nicméné podrobny seznam projekci nebyl pfilozen. | pfes tato drobna
prehlédnuti projekt splfiuje cile vyzvy a Rada se jej rozhodla podpoit.

7152/2025
Asociace ¢eskych filmovych klubi, z. s.
Distribuce filmu Mlada srdce

Snimek Mlad4 srdce jiz kromé vitézstvi v soutézi LFS uvadi — kde navstévnici LFS vybiraji film, ktery Zadatel
ACFK uvede do distribuce —, dokazal zaujmout i na MFF ve ZIin&, odkud si odvezl dvé& z hlavnich cen.
Autobiograficky pfibéh o dospivani a coming-outu je prostfedkem pro rezisérovo vyrovnani se s minulosti a se
svym dospivanim, které mélo k idylické atmosfére filmu daleko. Pro film se tedy nabizi hned nékolik klic¢ovych
cilovych skupin. Prvni jsou dospivajici divaci, které chce zadatel oslovit prostfednictvim Skolnich projekci a
vypracovanych metodickych list(. Rodi€e, ktefi jsou pravidelnymi navstévniky projekci filmovych klubd prfedevSim
v regionech, a pak samozfejmé LGBT+ a pfedevsSim gay komunita, kterou chce zadatel oslovit prostfednictvim
podpory od influencer(i a PR v médiich. Tretina z celkového rozpoctu projektu je vénovana na nakup reklamy. U
takto malé kampané bude extrémné naro¢né zasahnout vSechny tfi zminéné skupiny. Jedna se o maly belgicky
film, predpokladana navstévnost 2,5 tis. divakd. ACFK je jako distributor opfena o sit filmovych klub(i a
navstévnost filma, které zakoupi do distribuce, stoji a pada se schopnosti jednotlivych klubistl pfitahnout divaky k
jednotlivym projekcim v jednotlivych kinech. Mlada srdce jsou filmem, ktery to nebude mit u eskych divakua v
dnesni dobé lehké, na druhou stranu film maze dobfe fungovat na VOD. Projekt splfiuje cile vyzvy, a proto se jej
Rada rozhodla podpofit v plné poZadované vysi.

7163/2025
Balkanfilm spol. s r.o.
Tudy povede cesta

Sebejisty filmovy debut Tudy povede cesta srbské rezisérky Niny Ognjanovic pfinasi na platna jedine€ny snimek v
netradiCnim zanru neo-westernu. Tento zajimavy film z roku 2023 uvedla do ¢eské distribuce spole¢nost Balkan
Films, kterd se dlouhodobé specializuje na tituly z tohoto regionu. Jde o kulturné naro¢né dilo, primarné urené
pro festivalova uvedeni s velmi omezenou distribuci. Zadatel cili na navstévnost 1,2 tis. divaki a dobfe definuje
svou cilovou skupinu, pficemz kliCovym prvkem je propojeni se studenty balkanskych studii, FAMU a klubovymi
divaky. Prislibena je i osobni UCast reZisérky na projekcich, avSak Zadost neuvadi konkrétni detaily jeji navstévy.
Film bude uveden selektivné, pfiCemz distribuce zahrnuje i regionalni kina v partnerskych srbskych méstech a
site-specific projekce. Na propagaci bude spolupracovat také spolecnost BalCan Cross Over, ktera planuje oslovit
divaky prostfednictvim newslettert, direct mailingu a kampani na socialnich sitich. Rozpocet odpovida
nizkonakladové zahrani¢ni distribuci. Rada se rozhodla projekt podpofit v piné pozadované vysi.
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