2024-3-4-31 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributorim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady Statniho fondu audiovize pfedchazelo
uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi pfedvidatelnost je sou€asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce ¢eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribucni strategii. U zahranic¢nich filmud preferuje
snimky, jejichz distribuéni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto titulll Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto
zasadni.

vvvvv

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaji a zakladnich propagacnich materialt (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

7181/2025
CINEPOINT s.r.o.
POPEL

Poutavy, vizualné napadity autorsky dokument POPEL Spanélského reziséra Oriera Plazy zpracovava silné a
slozité propletené téma prostfednictvim neobvyklého Zanrového spojeni historického dokumentu s prvky
detektivniho patrani a plvabnymi animovanymi sekvencemi. Film vynika propracovanou narativni strukturou a
obsahem, jenz silné rezonuje s nasim historickym kontextem. Na vzniku snimku se vyznamné podileli i Cesti
tvlirci, pfedevsim produkéni spoleénost Cinepoint, ktera piedklada precizné zpracovanou zadost. Zadatel se
domluvil na spolupraci s distributorem Aerofilms, ktery provede v tomto pfipadé zalistovani a programaci. Popis
projektu je vyjimeéné detailni a svéd¢i o snaze maximalizovat dopad i dosah filmu. Rozpocet odpovida typu a
rozsahu planované distribuce. Marketingova strategie je postavena pfedevsim na spolupraci s tematicky
spfiznénymi partnery, jako jsou Post Bellum ¢i podcast PrepiSte déjiny. Vyuzita bude také redakeni podpora
koproducenta Ceska televize a publicita. Distribuéni plan poéita se selektivnim nasazenim, véetné site-specific
projekci s naslednymi diskuzemi a Skolnimi projekcemi. Cilova navstévnost je stanovena na 5 tisic divaku, pficemz
film ma vyrazny potencial pro uvedeni na domacich i mezinarodnich festivalech. Jedna se o vyznamny projekt,
ktery jiz ziskal podporu Fondu ve fazi vyroby, splfiuje cile vyzvy a Rada se jej rozhodla podpofit v plné
poZadované vysi.

7185/2025
Pilot Film s.r.o.
Doktor na tripu

Dokumentarni film Davida Céalka Doktor na tripu vznikl v producentské spole&nosti Mimesis Film, ktera je
propojena se zadatelem, distribu¢ni firmou Pilot Films. Film je vysoce aktualni, jelikoz jeho tématem jsou
alternativni metody 1é¢by duSevniho zdravi, konkrétné vyuziti pfirodnich psychotropnich latek. Tento typ l1éCby je v
Ceské spole¢nosti znamy, jelikoz fada prakopnikl téchto metod vychazi z ¢eského prostfedi. Film byl uveden na
festivalu Jeden svét a do kin se chysta nejen v Siroké distribuci, ale i v ramci specialnich projekci, které doprovodi
diskuse s odborniky. To dava filmu distribu¢ni potencial, za pfedpokladu pIného vyuzZiti zapojenych zdravotnickych
organizaci. Jejich predstavitelé v zadosti figuruji formou referenénich dopisu. Cileni na 25 tisic divaku je
ambiciézni, nicméné téma filmu i jeho zpracovani je oteviené Sirokému spektru publika. Premiéra je naplanovana
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na polovinu prazdnin, coz mize komplikovat plan pro komentované projekce, protoZe fada kin nema béhem
prazdnin plny hraci profil. Marketingova kampan je postavena na PR, online propagaci, outdooru a dalSich
standardnich nastrojich. V rozpoctu jsou zahrnuty pomérné vysoké naklady na premiéru filmu v multifunkénim sale
Vzlet a také naklady na zajisténi hostll na specialni projekce. V rozpoctu figuruje i €astka na vyrobu traileru a
webovych stranek, o kterych se v popisu projektu zadatel pfiliS nezminuje. Celkové je projekt i pfes drobné
nedostatky dobfe pfipraveny a odpovida cilim vyzvy a Rada se jej proto rozhodla podpofit v plné pozadované
vysi.

7177/2025
CINEART TV Prague s.r.o.
FICHTELBERG

V dobrodruZzném hraném rodinném snimku Fichtelberg, ktery kombinuje fantasy prvky s historickymi realiemi
Jizerskych hor 16. stoleti, hraje vyznamnou roli vytvarna slozka. Autor filmu, Simon Koudela (scénéf a rezie),
pfistupuje k latce originalnim zpisobem a vyuziva netradic¢ni obrazovou formu, vicevrstvou animovanou kompozici
v kombinaci s Zivou hereckou akci. Projekt predklada producent filmu, pfi€emz distribuci (programaci) zajisti
spole¢nost Cinemart. Cile navstévnosti 90 tisicll divaka jsou velmi ambiciodzni. Positioning filmu nekoresponduije
zcela s typem distribuce, cilovou skupinou ani s o¢ekavanim navstévnosti a s tim souvisejicimi komparativnimi
tituly (vétSinou pohadky). Distribu¢ni strategie pocita s Sirokym uvedenim do kin na podzim, pfi¢emz premiéfe
bude predchazet uvedeni na Mezinarodnim festivalu film pro déti a mladez ve Zliné. Primarni cilovou skupinou
maji byt déti ve véku 8-14 let, coz je vzhledem k povaze titulu diskutabilni. Je otazkou, zda bude film pro tuto
vékovou kategorii dostatedné atraktivni. Zadatel planuje oslovit cilové publikum pfedevsim prostfednictvim
traileringu, ve spolupraci s koproducentem Ceskou televizi (CT :D a CT edu), a prosttednictvim $kolnich projekci.
Budou probihat kampané pfedevsim v online prostoru a outdooru. Jedna se bezesporu o zajimavy a netradi¢ni
projekt, ktery byl Radou jiz podpofen ve fazi vyvoje i vyroby. Rada se rozhodla projekt podpofit ovdem ve snizené
vySi oproti pozadované Castce.

7180/2025
Cinemart, a.s.
Perla

Rakousko-slovensky koprodukéni film Perla rezisérky Alexandry Makarové mél premiéru v soutézi MFF
Rotterdam. Pfib&h Zeny, ktera emigrovala z Ceskoslovenska do Rakouska v dobé studené valky a nasledné se
vraci do totalitni republiky za otcem svého ditéte, je intenzivni a autorsky pfesvédcivou sondou do nedavné
historie. Do eskych i slovenskych kin film uvede spoleénost Cinemart. Zadatel cili na 12 tisic divakd v eskych
kinech, coz je vzhledem k povaze filmu odvazné. Distribu¢ni kampan by méla zaéit premiérou na KVIFF a
naslednym uvedeni do Sirsi distribuce. Marketingova kampar stoji na online reklamé. V rozpoctu je uvedena i
minimalni garance, ktera je vSak dle distribu¢ni smlouvy spole¢na pro ceské i slovenskeé teritorium. V ramci PR
projekt predpoklada spolupraci se Zenami, které emigraci zazily. Snimek je pfipraven i pro $kolni projekce. Zadatel
neplanuje premiéru filmu, ale da se predpokladat, ze v ramci uvedeni na KVIFF by u uvedeni byla autorka filmu,
coz by vyrazné pomohlo PR kampani. Pokud by snimek pro KVIFF nakonec nebyl vybran, nabizi se moznost
prezentace filmu za U&asti reZisérky na jiném festivalu (LFS) nebo ve spolupréci s Rakouskym kulturnim férem,
které zadatel zminuje. Projekt splfiuje cile vyzvy. Jedna se o distribuci naroného evropskeého filmu s tématem,
které reflektuje i nasi narodni zkuSenost a Rada se jej proto rozhodla podpofit v pIné pozadované vysi.
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7182/2025
Mezipatra z.s.
Distribuce filmu Kraska z Gazy

Dokumentarni film Kraska z Gazy uvede do Ceskych kin spolec¢nost Mezipatra. Stane se tak dal$im filmem, které
divaci mohou najit pod znackou Queer Kino. Film je kolektivnim portrétem rdznorodé trans komunity v dneSnim
Izraeli. Misté, kde se stfetavaji extrémni nabozenské pozice s liberalni demokracii. Film pracuje s citlivou, ale
intenzivni vizualitou a do souc¢asnych velmi zjittenych debat ohledné tranzice pfinasi dalezity osobni pohled. Film
jiz byl uveden jak na festivalu Mezipatra, tak na Festivalu francouzského filmu na podzim. Cekaiji ho projekce v
ramci Prague Pride. Zadatel cili na 1500 divaku a distribuéni strategie stoji na kinech, které s zadatelem

podtu kin, jejich umisténi a zplisobu uvedeni a propagace. Zadatel ne tpln& konkrétné popisuje, Ze by nékteré
projekce doprovodil komentafem hostu, ktefi by reflektovali téma filmu. V marketingové kampani je kromé
rozpoCtu na online také vyrazny rozpocet na outdoorovou kampan. To se vzhledem k povaze filmu a jeho
potencialnimu nasazeni v kinech zda trochu problematické. Projekt splfiuje cile vyzvy, a i pfes drobné vyhrady se
jej Rada rozhodla podpofit v plné pozadované vysi.

7183/2025
DonArt production, s.r.o.
Sneaks

Americky animovany rodinny film Sneaks od zkusenych tvirca studiovych produkci pfinasi zabavny a dobrodruzny
pfibéh tenisek odehravajici se v pulzujicim velkomésté New Yorku. Do ¢esky kin jej uvadi distribu¢ni spoleCnost
DonArt, ktera ma s distribuci détskych animovanych tituld bohaté zkuSenosti. Jde o Sirokospektralni distribuci,
ktera cili na ploSné nasazeni. Kampané predevSim POS/outdoor maji primarné oslovit déti ve véku 6-12 let.
Medialni partnefi byli v dobé podani zadosti jesté v jednacim procesu, tedy velikost a rozsah kampané nejsou v
této chvili zfejmé. Distributor rovnéz planuje aktivni nabidku filmu Skolam v ramci projekci pro zaky, nicméné
tematicka vhodnost tohoto titulu pro Skolni vyuziti je diskutabilni. Z distribu¢ni a marketingové strategie, jak je
popsana v zadosti, Ize usuzovat, Ze dosazeni prfedpokladané navstévnosti 35 tisic divakd bude narocné. Rozpocet
odpovida typu distribuce i zamyslenému cileni a zahrnuje rovnéz naklady na akvizici kino a VOD prav pro Cesko a
Slovensko. Jde o projekt s komerénim potencidlem, ktery nicméné dle Rady SFA splfiuje cile dané vyzvy a z
téchto dlvodd se radni rozhodli projekt podpofit.
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